Magdalena Szpunar

KOBIETY W POLITYCE - AKTYWNE
CZY PASYWNE?

Kobieta i mezczyzna w Rzeczypospolitej Polskiej majg
réwne prawa w zyciu rodzinnym, politycznym, spotecz-
nym i gospodarczym

Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej, art. 33

Co trzeci Polak jest przekonany, ze w Polsce lepiej sie Zyje mezczyznom,
niz kobietom (36%). Zdecydowanie gorzej swoja sytuacje oceniaja kobiety,
wsrod ktorych niemal co druga ocenia, Ze mezczyznom zyje sie lepiej, niz
kobietom (44%), za$ z tym stwierdzeniem zgadza si¢ jedynie co czwarty
mezczyzna (26%). Wsérdd mezczyzn dominujg opinie, iz mezczyznom
i kobietom zyje si¢ tak samo (55%). Kobiety czeéciej od mezczyzn dostrze-
gaja, ze s3 dyskryminowane (48%), za§ wérédd mezczyzn hipoteze o dys-
kryminacji kobiet popiera jedynie 35% mezczyzn. Kobiety nie zgadzaja
sie z opinia, wedle ktorej obowigzujace w Polsce prawo w wystarczajacym
stopniu zapewnia kobietom i me¢zczyznom réwne traktowanie w zyciu
publicznym (49% twierdzacych odpowiedzi wsrdd kobiet vs. 57% wsrod
mezczyzn), w zyciu rodzinnym (56% twierdzacych odpowiedzi wéréd
kobiet vs. 70% wsrod mezczyzn) oraz w pracy (50% twierdzacych odpo-
wiedzi wérdd kobiet vs. 59% wsrod mezczyzn)'. Opinie te przektadaja sie
na ocene partycypacji kobiet w réznych sferach zycia, w tym i w polityce.
Co drugi ankietowany uwaza, ze wiecej kobiet, niz obecnie powinno zaj-
mowa¢ kierownicze stanowiska w rzadzie (50% — wzrost o 9 punktéw
procentowych z poréwnaniu z 1992 rokiem), w partiach politycznych

! J. Szczepatiska, Kobiety w spoleczeristwie — réwnouprawnienie czy dyskryminacja,
Komunikat CBOS, BS/182/2006.
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(45% — wzrost o 18 punktéw procentowych) oraz w administracji pan-
stwowej (40% — wzrost o 10 punktéw procentowych). Zdecydowanie
czesciej za wigksza liczbg stanowisk kierowniczych obsadzanych przez
kobiety opowiadaja si¢ kobiety, niz mezczyzni’.

Rys. 1. Opinie kobiet i mezczyzn zgadzajace si¢ z opinia, iZ powinno by¢ wiecej
kobiet na stanowiskach kierowniczych w poszczegoélnych aspektach zycia
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Zrédto: opracowanie wlasne, na podstawie: J. Szczepariska, Udziat kobiet w zyciu publicz-
nym, Komunikat CBOS, BS/186/2006.

Poczatki aktywnego udziatu polskich kobiet w obszarze polityki okre-
$la dekret Jozefa Pilsudskiego z 28 listopada 1918 roku, w ktérym to, przy-
znaje on wszystkim obywatelom, bez wzgledu na ich pte¢, bierne i czynne
prawo wyborcze®. Dtugo pokutowalo przekonanie, a w pewnych kregach
funkcjonuje ono do dzisiaj, ze kobieta nie powinna aktywnie angazo-
wac sie w kwestie polityczne, gdyz jest przeznaczona do innych celéw
i kldci sie to z tradycyjnymi rolami jej przypisywanymi. Roman Dmow-
ski do Izabeli Lutostawskiej mial méwi¢, iz gdy zacznie angazowac sie

2. Szczepanska, Udziat kobiet w Zyciu publicznym, Komunikat CBOS, BS/186/2006.
3 S. Walczewska, Damy, rycerze i feministki. Kobiecy dyskurs emancypacyjny w Polsce,
Krakéw 1999.
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w polityke, bedzie dziwadlem, wiedZzmg i nie wyjdzie za maz*. Jak stusznie
zauwaza A. Graff nieszczesciem jest, jesli kobieta polityk jest atrakcyjna,
bo ktoci si¢ to z powaga funkcji, ktéra pelni. Paradoksalnie jednak, jesli
urody jej brak, jej dziatalnos¢ polityczna bywa odczytywana jako reak-
cja na frustracje, spowodowang brakiem urody. Tak naprawde, kazde jej
dzialanie bedzie interpretowana jako zbyt lub przeciwnie — niekobiece’.
Jak wskazuje Graff, kobieta polityk na szklanym ekranie to gléwnie nogi,
a nie intelekt. Kobieta polityk dluzej musi udowadnia¢ calemu $wiatu, ze
jest rdwnie profesjonalna jak mezczyzna i ze swojej pozycji nie osiagneta
dzigki urodzie, lecz dzigki wytrwalej pracy.

Poczatkowo kobiety niechetnie korzystaly z biernego prawa wybor-
czego, a jesli juz z niego korzystaly, to byly rzadko wybierane. W Sejmie
i Senacie I kadencji (1922-1928) odsetki kobiet wynosily odpowiednio
2,02% i 3,6%, w II kadencji (1928-1930) 1,8% i 3,6%, w III kadencji
(1930-1935) 3,37% i 3,6%, w IV kadencji (1935-1938) 0,97% i 5,20%,
za$ w V kadencji (1938-1939) 0,48% i 4,16%°. Po wojnie dobor postow
byt znaczaco kontrolowany przez PZPR, zgodnie z zasadg, ze Sejm ma
stanowi¢ wierne odzwierciedlenie struktury spoleczenstwa’. Zwraca sie
jednak uwage, ze udzial kobiet w parlamencie zmniejsza si¢, gdy parla-
ment uzyskuje rzeczywistg wladze, co potwierdza odsetek kobiet w tzw.
Sejmie Kontraktowym z 1989 roku, ktéry wyniést 13,5% — dla poréwna-
nia odsetek kobiet w Sejmie IX kadencji (1985-1989) wynosil 20,2%?.

Przyczyn niskiej partycypacji kobiet w zyciu politycznym jest co
najmniej kilka. W. Cwalina i A. Falkowski zwracaja uwage na czynniki
o charakterze kulturowym, spotecznym, ekonomicznym i politycznym.

* R. Wapiniski, Kobiety i zycie publiczne - przemiany pokoleniowe, [w: ]A. Zarnowska,
Réwne prawa i réwne szanse. Kobiety w Polsce migdzywojennej, red. A. Szwajc, Warszawa
2000, s. 32.

> A. Graff, Swiat bez kobiet. Ple¢ w polskim zyciu publicznym, Warszawa 2008.

¢ J. Klimczak-Ziotek, Kobieta jako podmiot i przedmiot w parlamentarnej kampanii
wyborczej (2005 r.), [w:] Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenia dla wspolczesnej
demokracji, red. P. Pawelczyk, Poznan 2007, s. 205.

7 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarisk
2005, s. 217.

8 Ibidem, s. 218.
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Jesli chodzi o sfere kulturowa autorzy stusznie zwracajg uwage na funk-
cjonujacy stereotyp mowiacy o tym, ze polityka to sfera zarezerwowana
wylacznie dla mezczyzn. Kryteria spoteczne zwigzane z godzeniem roli
osoby pracujacej zawodowo, matki i zony, w wielu przypadkach sa nie do
pogodzenia. Z punktu widzenia ekonomii, kobiety sa mato atrakcyjne dla
partii politycznych, gdyz z reguty dysponuja duzo nizszym kapitatem, nie
wnoszac zaplecza finansowanego do partii. Kryteria polityczne dotycza
selekcji podejmowanych wewnatrz partii, wybieraja mezczyzn’. Nalezy
pamietac, ze o sukcesie wyborczym w wielu przypadkach decyduje samo
miejsce na liscie, jakie dana osoba zajmuje. Jak dowodzi J. Klimczak-Zidtek
na podstawie wyboréw z 2005 roku, na czolowych miejscach list wybor-
czych lokowana byta jedna z pieciu kobiet (w najlepszym przypadku)
lub jedna spo$rod szesnastu (w najgorszym przypadku)'®. W wyborach w
2005 roku trzy pierwsze miejsca najche¢tniej obsadzaly kobietami raczej
partie mniejsze, takie jak: Polska Partia Narodowa (19,7%), Polska Kon-
federacja — Godnos¢ i Praca (19,6%), Socjaldemokracja Polska (19%),
Polska Partia Pracy (17%), Partii Inicjatywa RP (17%) oraz Narodowe
Odrodzenia Polski (16,7%)".

Kobiety przejawiaja o wiele mniejsze zainteresowanie kwestiami
politycznymi, niz mezczyzni. Jedynie 49% mezczyzn deklaruje, Ze nie
interesuje si¢ polityka (34% raczej si¢ nie interesuje, a 15% w ogdle sie¢
interesuje), podczas gdy takie opinie wyraza az 63% kobiet (37% raczej
sie nie interesuje, a 26% w ogole si¢ interesuje). Zainteresowanie polityka
wyraza 37% kobiet (32% raczej sie interesuje, a 5% bardzo si¢ interesuje),
natomiast wéréd mezczyzn to zainteresowanie siega 51% (40% raczej sie
interesuje, a 11% bardzo si¢ interesuje)’.

Brak zainteresowania polityka pociaga za sobg trudnosci w okreslaniu
swoich pogladéw politycznych. Co druga kobieta deklaruje brak sprecyzo-

° Ibidem, s. 219.

107, Klimczak-Ziotek, Kobieta jako podmiot i przedmiot w parlamentarnej kampanii
wyborczej (2005 r.), [w:] Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenia dla wspolczesnej
demokragji..., s. 209.

' Ibidem, s. 209.

12° Aktualne problemy oczyma kobiet, sondaz TNS OBOP, Warszawa 2005.
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wanych pogladéw politycznych (57%). Jesli juz posiada ona wyklarowane
poglady polityczne, to najczesciej lokuja sie one po prawej stronie sceny
politycznej (22%), rzadziej maja charakter lewicowy (8%) lub centropra-
wicowy (5%). Najwiekszy odsetek kobiet jest zwolenniczkami PO (17%),
PiS-u (10%) i nieistniejacego juz dzisiaj LPR-u (8%)". Kobiety wycofujac
sie z zycia politycznego, potwierdzaja jedynie stereotyp, ze do polityki sie
nie nadajg. Jak zauwaza R. Siemienska, wtasnie ich aktywna partycypacja
w polityce moze przekona¢ mezczyzn, ale takze same kobiety, ze nadaja
sie do polityki i sfera ta, nie jest zarezerwowana wylacznie dla mezczyzn'.
Przypomina to mechanizm autoselekeji opisany przez W. Cwaline i A. Fal-
kowskiego, ktérzy powolujac si¢ na badania R. Deber wskazuja, ze kobiety
sa mniej chetnie ubiegaja si¢ o stanowiska polityczne'. Wycofujac sie
z polityki nie majg szans by przekona¢ do siebie opini¢ publiczng, wyka-

Rys. 2. Stopien zainteresowania polityka wsrod mezczyzn i kobiet
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Zrodto: opracowanie wiasne, na podstawie: Aktualne problemy oczyma kobiet, sondaz
TNS OBOP, Warszawa 2005.

3" Aktualne problemy oczyma kobiet, sondaz TNS OBOP, Warszawa 2005.

4 R, Siemienska, Ple¢ a przekonanie o efektywnosci dziatar politycznych, [w:] Ple¢
wladza wybory, red. R. Siemieniska, Warszawa 2005.

> W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna...,
s. 219.
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za¢ si¢ kompetencjg i fachowoscia. W zwigzku z mechanizmem spirali
milczenia opisanym przez Noelle-Neumann wygrywaja bardziej glosne
i powtarzane od lat opinie, ze w polityce mezczyzni sprawdzajg si¢ lepiej
od kobiet.

Jesli chodzi o aktywna partycypacje kobiet w zyciu politycznym,
kobiety praktycznie w nim nie istniejg, cho¢ mozna zauwazy¢ nieznaczne
polepszanie si¢ tej sytuacji. Przedstawicielki plci pieknej rzadko decyduja
sie na kandydowanie do Sejmu i Senatu, a jesli nawet podejmuja taka
decyzje, s3 wybierane rzadziej od mezczyzn. Co zaskakuje, kobiety nie
wykazuja w tym wzgledzie solidarnosci zwigzanej z plcig. Na przykiad
w kwestii relacji w srodowisku pracy 40% kobiet wolalaby mie¢ mezczyzne
szefa, niz kobiete szefa (11%). Me¢zczyzni natomiast zdecydowanie wolg na
szefa przedstawiciela tej samej plci (33%), niz kobiete szefa (13%)¢. Od
1991 roku do 2008 roku udzial kobiet w Sejmie i Senacie utrzymuje si¢
niemal na stalym poziomie, nie przekraczajac 20% w przypadku Sejmu,
za$ w przypadku Senatu 24%". Pokutuje réwniez poglad, ze kobieta-po-
lityk bedzie gtéwnie po wyborach prezentowata swoja pte¢. Badania pro-
wadzone w Australii, nie potwierdzaja tej obiegowej opinii. Okazuje sie, ze
kandydatki gléwnie prezentujg swoja partie, kolejno wyborcéw, a dopiero
na koncu swoja pte¢'®. Okazuje sie¢ wiec, ze kobiety wcale nie preferuja
swojej plci i potrafig kompetentnie zajmowac sie polityka i reprezentowac
interesy swoich wyborcow i swojej partii politycznej.

Réwniez analiza zawarto$ci przekazéw telewizyjnych potwierdzila
dominacje mezczyzn nad kobietami, jesli chodzi o przekazy o charakterze
politycznym. Cho¢ mozna by podejrzewac, ze kobiety bedg dobrze pre-
zentowac si¢ na szklanych ekranach, dodajac ,,twarde;j” polityce nieco sub-
telnosci, partie rzadko siggaja po ten orez. Jak dowodzi J. Klimczak-Zioétek,
na podstawie programéw emitowanych podczas kampanii wyborczej

16 K. Biaty, B. Wciérka, Opinie o kobietach pracujgcych zawodowo, Komunikat CBOS,
BS/125/2003.

17 M. Zuk, Kobiety w polityce, http://www.socialwatch.org/es/informelmpreso/pdf/
polsce7_2008_pol.pdf, 13.05.2009.

8 W, Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna...,
s. 216.
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Rys. 3. Udzial kobiet i mezczyzn w Sejmie w latach 1991-2008 (dane w %)
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Zrédto: opracowanie wlasne, na podstawie: M. Zuk, Kobiety w polityce, http://www.
socialwatch.org/es/informelmpreso/pdf/polsce7_2008_pol.pdf, 13.05.2009.

Rys. 4. Udzial kobiet i mezczyzn w Senacie w latach 1989-2008 (dane w %)
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Zrodto: opracowanie wlasne, na podstawie: M. Zuk, Kobiety w polityce, http://www.
socialwatch.org/es/informelmpreso/pdf/polsce7_2008_pol.pdf, 13.05.2009.
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2005 roku mezczyzni w programach tych zajmowali 88,7% czasu ante-
nowego. Nie tylko pojawiali si¢ czesciej, ale jak wskazuje autorka czgsciej
zabierali glos. Jesli juz okreslone ugrupowanie polityczne decydowato
sie na prezentowanie kobiety w debacie telewizyjnej (w 2005 roku naj-
czesciej bylo to SdPL, PD, PSL, SLD, Samoobrona i PO), to kobiety braty
udzial jedynie w specyficznych debatach, gléwnie poswieconych zdrowiu
i edukacji, rzadziej zas wypowiadaly sie w kwestii programéw partyjnych,
polityki wewnetrznej kraju, podatkéw, czy reform policji i funkcjonowa-
nia samorzadow". Klimczak-Ziolek dowodzi, ze w reklamach wybor-
czych kobieta rzadko pojawia sie jako frontmenka, z reguly jest jedynie
ttem, a staje si¢ najbardziej skuteczna wtedy, gdy reprezentuje tradycyjne
wzorce kobieco$ci®.

Kobiety zajmujace sie polityka, szukajg wielu bezposrednich drog
dojécia do potencjalnego wyborcy, czy interakeji z osobami zaintereso-
wanymi ich dzialalno$cig ale nie tylko. Doskonalym sposobem taniej,
efektywnej i skutecznej promocji dziatan politycznych, jest Internet. Swoj
blog prowadzi Joanna Senyszyn. Cho¢ kobiety i na tym polu sag mniej
aktywne od mezczyzn, bywa ze s3 w tych dziataniach bardziej skuteczne.
Blog postanki Senyszyn zostat oceniony jako najlepszy blog w kategorii
Polityka, wyprzedzajac inne popularne blogi prowadzone przez panéw-
politykéw. Co wazne, blogi byto oceniane nie tylko przez kapitute kon-
kursowg, ale takze internautéw. Blog Senyszyn jest interesujacy z punktu
widzenia komunikacji z osobami go odwiedzajacymi. Autorka podjeta
dos$¢ ryzykowna decyzje i nie cenzuruje tresci postéw publikowanych
pod jej wypowiedziami. W zwiazku z tym pojawiajg si¢ pod jej notkami
komentarze niewybredne, kasliwe, czasem jawnie atakujace autorke,
wlaczajac w krytyke argumenty ad personam. Niecenzurowanie tresci
przynajmniej niektorych postéw swiadczy¢ moze niewatpliwie o duzym
dystansie autorki do siebie. Pod niektérymi notkami znajduje si¢ ponad

9 1. Klimczak-Ziotek, Kobieta jako podmiot i przedmiot w parlamentarnej kampanii
wyborczej (2005 r.), [w:] Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenia dla wspotczesnej
demokracji..., s. 211.

20 Ibidem, s. 212.
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700 komentarzy, wydaje sie jednak, ze autorka nierzadko swiadomie pro-
wokuje i wypowiada si¢ w ten sposdb, by zacheci¢ do dyskusji i polemiki

z jej argumentami.

Rys. 5. Blog Joanny Senyszyn

BlogRoku D()()] z o szybmgwhhzqodi - ;: E

Za rzadow PiS szukano wszyslklego co mogloby pognebié
w Kiedy nie mozna byto nlczego
p siedop cji. PiS-owcy wy

Nie ma wolnosci dla ow braci K: fiskich. Barbara
Blida zaplacita za to §miercia. Wielu innych - nieuzasadnionym
Teraz méwiq. Dla nich

T
odwaga staniata. To dobre, 'clux': smutne.

Byly K: uj $ 7e " za 6w PiS
o} b
Niew ze o P dliwosci,
Zlobro szukat po prostu kogo$, kto wypetnitby pustke po jego
do Par W zyciu nie tylko jego

mmebi W memuna Al Aladniceaba Sla dux6il

Z Polskiego Generalnego Sondazu Spotecznego wynika, ze coraz mniej-
szy odsetek naszego spoleczenstwa uwaza, ze sfera polityki wylacznie
powinna stanowi¢ domene mezczyzn. W ciagu dekady (od 1992 do 2002
roku) o ponad 20 punktéw procentowych zmniejszyt sie odsetek oséb,
ktére zgadzaja si¢ ze stwierdzeniem, iz ,Wigkszo$¢ mezczyzn bardziej
nadaje sie do uprawiania polityki, niz wiekszos¢ kobiet’, a takze tych, ktore
uwazaja, ze ,,Kobiety powinny si¢ zaja¢ prowadzeniem domu, a rzadzenie
krajem pozostawi¢ mezczyznom™'. Te pozytywne tendencje, zrywajace ze
stereotypowym postrzeganiem rol typowo kobiecych i meskich przedsta-
wia ponizszy wykres.

2l B. Cichomski, T. Jerzynski, M. Zielinski, Polskie Generalne Sondaze Spoteczne,
Warszawa 2002.
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Rys. 6. Odsetki odpowiedzi ,,zgadzam sie” dotyczacych rél mezczyzn i kobiet
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Zrédto: opracowanie wlasne, na podstawie: B. Cichomski, T. Jerzynski, M. Zielinski,
Polskie Generalne Sondaze Spoteczne, Warszawa 2002.

Rys. 7. Odsetki odpowiedzi ,,zgadzam sie” dotyczacych stwierdzenia ,Wiekszos¢
mezczyzn bardziej nadaje si¢ do uprawiania polityki, niz wiekszo$¢ kobiet”
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Zrédto: opracowanie wlasne, na podstawie: B. Cichomski, T. Jerzynski, M. Zielinski,
Polskie Generalne Sondaze Spoteczne, Warszawa 2002.

Warto jednoczesnie wskazad, iz wraz z wiekiem wzrasta odsetek osob,
ktdre zgadzaja sie ze stwierdzeniem, iz ,Wigkszo$¢ mezczyzn bardziej
nadaje si¢ do uprawiania polityki, niz wiekszo$¢ kobiet”. W kategorii wie-
kowej 18-29 lat zgadzalo sie z t3 opinig 31,9% ankietowanych, w kategorii
30-39 lat - 31,6%, w przedziale wiekowym 40-49 lat - 41%, 50-59 lat
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- 47,2%, 60-69 lat — 52,6%, za$§ w wieku powyzej 70 lat — 55,7%. Analo-
giczna sytuacja dotyczy zgody ze stwierdzeniem ,,Kobiety powinny sig¢
zaja¢ prowadzeniem domu, a rzadzenie krajem pozostawi¢ mezczyznom”™
Wraz z wiekiem ros$nie odsetek oséb aprobujacych to stwierdzenie. Z tg
opinig zgadzalo si¢ 18,7% o0sdb w wieku pomiedzy 18-29 rokiem Zycia,
26,2% w kategorii 30-39 lat, 21,9% w wieku pomiedzy 40-49 rokiem
zycia, 35,1% — 50-59 latkow, 49,2% - 60-69 latkow i 51,5% 0s6b w kate-
gorii 70+

Rys. 8. Odsetki odpowiedzi ,,zgadzam sie” dotyczgcych stwierdzenia ,Wiekszos¢
mezczyzn bardziej nadaje si¢ do uprawiania polityki, niz wiekszo$¢ kobiet”
oraz ,,Kobiety powinny si¢ zaja¢ prowadzeniem domu, a rzadzenie krajem
pozostawi¢ mezczyznom” w zalezno$ci od wieku (dane w % — za 2002 r.)
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Zrédto: opracowanie wlasne, na podstawie: B. Cichomski, T. Jerzynski, M. Zielinski,
Polskie Generalne Sondaze Spoteczne, Warszawa 2002.

Natomiast wraz ze wzrostem poziomu wyksztalcenia maleja odpowie-
dzi zgodne ze stwierdzeniami stereotypizujacymi, jawnie preferujacymi
mezczyzn w obszarze polityki, w stosunku do kobiet. Z opinig, ze ,Wiek-
szo$¢ mezczyzn bardziej nadaje si¢ do uprawiania polityki, niz wiek-
szo$¢ kobiet” zgadza si¢ 54,6% o0so6b legitymujacych si¢ wyksztalceniem

22 B. Cichomski, T. Jerzynski, M. Zielinski, Polskie Generalne Sondaze Spoteczne,
Warszawa 2002.
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podstawowym, 45% z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym, 36,1%
ankietowanych posiadajacych wyksztalcenie $rednie, 24,8% z wyksztal-
ceniem pomaturalnym i niepelnym wyzszym oraz 28% z wyksztalce-
niem wyzszym. Podobng tendencj¢ obserwujemy w przypadku drugiego
stwierdzenia, méwiacego, iz ,,Kobiety powinny sie zaja¢ prowadzeniem
domu, a rzadzenie krajem pozostawi¢ mezczyznom” Z taka tezg zgadza
sie 51,6% 0s6b z wyksztalceniem podstawowym, 36,7% 0séb z wyksztal-
ceniem zasadniczym zawodowym, 19,5% z wyksztalceniem $rednim,
10,3% z pomaturalnym i niepelnym wyzszym oraz 9,9% legitymujacych
sie wyksztalceniem wyzszym?.

Rys 9. Odsetki odpowiedzi ,zgadzam si¢” dotyczacych stwierdzenia ,Wiekszo$¢
mezczyzn bardziej nadaje sie do uprawiania polityki, niz wiekszo$¢ kobiet”
oraz ,,Kobiety powinny sie zaja¢ prowadzeniem domu, a rzadzenie krajem
pozostawi¢ mezczyznom” w zaleznosci od wyksztalcenia (dane w % - za
2002 r.)
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Zrédlo: opracowanie wlasne, na podstawie: B. Cichomski, T. Jerzyfiski, M. Zieliniski,
Polskie Generalne Sondaze Spoteczne, Warszawa 2002.

Zatem zasadne jest udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy kobieta
w ogdle powinna stawac w szranki z mezczyzna, probujac swoich sil na
niwie politycznej? Odpowiedz jaka powinny uslysze¢ kobiety powinna

2 Ibidem.
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by¢ pozytywna. Jak dowodza chociazby badania K. Sanbonmatsu czyn-
niki, ktore wplywaja na poparcie kobiety w wyborach, to wlasnie jej ple¢,
przekonanie, ze kobieta lepiej wyraza poglady w zakresie aborcji oraz
ma wyzsze kompetencje w zakresie dbania o bezpieczenstwo socjalne*.
Jednocze$nie, jak wskazujg badania E. Tomczak, mlodsza kandydatka
wzbudza bardziej pozytywne emocje, niz starsza kobieta i mlodszy mez-
czyzna, jedynie podobna sympatig potencjalnych wyborcéw cieszy sie
starszy kandydat®.

Margaret Thatcher, Condoleezza Rice, Angela Merkel to przyklady
kobiet-politykow, ktére w niczym nie ustepuja mezczyznom, a w wielu
kwestiach uwazane sa za lepszych ekspertéw od przedstawicieli pici
brzydkiej. Doskonale wyksztalcone, w wielu przypadkach bezkompro-
misowe, okazaly sie by¢ osobami, ktore doskonale sprawdzaja si¢ na polu
uwazanym za domene mezczyzn. To kobiety musza same si¢ przekona¢ do
tego, ze w sferze politycznej moga by¢ tak samo skuteczne jak mezczyzni.
Brak tego przekonania, wycofywanie si¢ z tego pola, jedynie potwierdza
stereotypowe przekonania, ze do polityki w ogole si¢ nie nadaja.

24 K. Sanbonmatsu, Gender stereotypes and vote choice, ,,American Journal of Political
Science” 46, podaje¢ za: W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psy-
chologiczna..., s. 225.

> E. Tomczak, Wplyw wieku i plci kandydatéw politycznych na preferencje wyborcze
obywateli, podaje za: W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psycho-
logiczna...,s. 237.



