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Opierajac sie na idei kolektywnej inteligengji, chcemy umozliwi¢ wspolng prace nad narzedziem badawczym,
analiza danych oraz popularyzacja uzyskiwanych wynikow. W procesie interpretacji uzytkownicy beda mieli
mozliwos¢ wspétdziatania, by wypracowywac mozliwie najtrafniejsze wyjasnienia badanych zjawisk.

Internet stanowi interesujace pole eksploracji dla badacza

spofecznego, antropologa czy kulturoznawcy, gdyz jest rezer-
wuarem cennych danych o charakterze spotecznym i kulturo-
wym. Intensywny rozw6j technik i narzedzi badan przez inter-

net przyczynil sie do znaczacych zmian tradycyjnego warsztatu
badacza, stajgc si¢ szansg, ale i wyzwaniem dla metodologii

nauk spofecznych (por. M. Szpunar, Internet w procesie reali-
zacji badan, Torun 2011). Spora grupa badaczy, zachecona moz-

liwosciami badan internetowych, ktdre niosg ze sobg szereg
ulatwien i nowych perspektyw, spowodowala, iz zyskaty one

akceptacje wielu empirykéw, znajdujac istotne miejsce w szero-

kim wachlarzu badan spotecznych. Na obecnym etapie rozwoju
badan online nie pytamy o to, czy prowadzenie badan w sieci
ma sens, interesuje nas raczej to, w jaki sposob je prowadzi¢, by
byly one wartosciowe poznawczo.

Obfitos¢ narzedzi internetowych wykorzystywanych do

badan online w znaczacym stopniu przyczynita si¢ do zain-
teresowania szerokiego grona badaczy, zaréwno profesjonali-
stow, jak i amatoréw, mozliwosciami aplikacji online we wta-

snych projektach badawczych. Niestety nierzadko publikowane

w internecie ankiety sg niskiej jakosci, zawieraja szereg ble-

dow metodologicznych, gdyz ich autorzy, kierujac sie atwoscia
konstruowania narzedzia (ankiety), wychodzg z zalozenia, ze

tego typu badania nie wymagajg zadnej specjalistycznej wie-

dzy. Tym samym osoby decydujace si¢ na prowadzenie badan

sondazowych online s3 nieSwiadome wielu zagrozen czyhaja-

cych na badaczy, nieobeznanych nie tylko ze specyfika badan

online, ale z metodologia badan empirycznych w ogéle. Ucznio-

wie czy studenci czesto sg przekonani, ze nie ma nic prostszego

niz ,zrobienie ankietki”. Po zakonczeniu badan czesto si¢ oka-
zuje, ze przeprowadzone badanie bylo nieprzemyslane, przy-
gotowane pospiesznie, nieprzetestowane, a tym samym odpo-
wiedzi i czas respondentow stajg si¢ zmarnotrawione i bezuzy-

teczne. Czesto wadliwos¢ narzedzi jest tak istotna, ze w ogole

podaje w watpliwo$¢ sensowno$¢ takich badan. Niefrasobliwi
badacze stajg wowczas przed trudnym dylematem powtorze-
nia lub nieuwzgledniania wynikéw badan, ktore zostaty prze-
prowadzone z pominieciem prawidet metodologii badan, a ich
warto$¢ poznawcza jest bardzo niska. Dlatego tez nalezy mie¢
na uwadze, ze nie wszystkie badania realizowane online maja
sens i trzeba przemysle¢, czy w przypadku naszego projektu
badawczego internetowe narzedzie - cho¢ ulatwiajace prace -
jest uzasadnione.

Internet umozliwia nie tylko realizacje badan, ale takze
pozwala zbiera¢ réznego rodzaju informacje, dane i tresci.
Badania niereaktywne (niewymagajace zaangazowania uczest-
nikow, nie dochodzi w nich do reakcji miedzy badaczami i oso-
bami badanymi) pozwalaja wykorzystywac na przyklad analize
tresci do badania dyskursu online, analizowaé wypowiedzi czy
komentarze na stronach internetowych i w serwisach spofecz-
nosciowych. Z kolei serwisy trackingowe umozliwiajg zbiera-
nie danych o uzytkownikach, ich zachowaniach w sieci i spo-
sobach nawigowania po niej (szerzej na ten temat: M. Szpunar,
Sie¢ ukryta a sie¢ widzialna. O zasobach WWW nieindeksowa-
nych przez wyszukiwarki, ,Przeglad Kulturoznawczy”, 2014/1,
s. 44-55). Analiza tresci, obserwacja czy analiza logéw pozwa-
laja uzyskiwac wglad w zachowania uzytkownikow, a bada-
nia o charakterze niereaktywnym nie wymagaja Swiadomego
i aktywnego zaangazowania internautéw.

Badacze korzystajacy z mozliwoéci $rodowiska online
w swoich projektach badawczych wielokrotnie wykorzystuja
mozliwosci triangulacji, positkujac sie danymi zbieranymi
przy uzyciu roznych metod i technik badawczych, co pozwala
uzyskiwa¢ mozliwie szeroki i kompleksowy wglad w badane
zjawiska. Wérdd najwazniejszych zalet badan prowadzo-
nych online zwykle wymienia si¢ znacznie nizsze, a nawet
zerowe koszty finansowe, mozliwo$¢ dotarcia do zréznico-
wanych czy trudno dostgpnych grup, szybki czas uzyskiwa-



nia wynikéw, mozliwo§¢ wzbogacania narzedzi o materialy
audio czy wideo.

Btedne przekonania

Zdarza si¢ tak, ze w ogdle podaje sie w watpliwos¢ sensow-
no$¢ prowadzenia badan w sieci, zarzucajac badaniom interne-
towym niskg jakos¢, nieprzestrzeganie standardéow metodolo-
gicznych, niski stopien reprezentatywnoéci, co w konsekwen-
cji wigze si¢ z trudnosciami ekstrapolacji uzyskanych wynikéw
na populacje generalng. Narzedzia badawcze uczniow, studen-
tow czy mlodych adeptow nauki obfi-
tujg w bledy metodologiczne, a auto-
rzy ankiet online niejednokrotnie nie
dbaja 0 jakos¢ publikowanych w sieci
kwestionariuszy. Jedng z przyczyn

gdy mamy do czynienia ze spowszednieniem, a w zwigzku z tym
zmeczeniem roznego rodzaju ankietami, co zwyklo sie okresla¢
mianem oversurveyingu, odsetek wypelnien kwestionariuszy
online zmniejszyl si¢ znaczgco. Odsetek zwrotu wypetnionych
kwestionariuszy internetowych jest poréwnywalny w przy-
padku zwrotéw wilasciwych dla ankiet pocztowych, utrzymu-
jac sie na poziomie 5-10%. Niski odsetek zwrotéw nie jest jed-
nakze stalg cechg badan prowadzonych drogg online, czasem
nawet przewyzszajac odsetek wypelnien osiggany w badaniach
offline. Przyczynia sie do tego przede wszystkim sposob kon-
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tego stanu rzeczy jest fatwos¢ two-
rzenia w internecie prostych narze-
dzi, czasem jednopytaniowych sond,

ek

ktore stwarzajg ztudne wrazenie, iz

caly proces badawczy nie jest niczym
skomplikowanym i nie wymaga
jakiejkolwiek wiedzy metodologicz-
nej. To biedne przekonanie, gdyz na
przygotowanie ankiety internetowej
trzeba poswieci¢ tyle samo czasu,
a nierzadko wigcej, co w przypadku
projektowania badania realizowa-
nego tradycyjng drogg. Trzeba przy
tym podkresli¢, iz badania reali-
zowane drogg online moga by¢ tak
samo wartosciowe jak badania pro-
wadzone offline, przy zalozeniu, ze
uwzglednia si¢ okreslone standardy
metodologiczne.

Moéwigc o badaniach interneto-
wych, nalezy dokonaé rozrdznie-
nia na badania Internetu jako bada-
nia medium i jego zawartosci oraz
badania w Internecie, czyli bada-
nia realizowane drogg online. Bada-
nie Internetu rozumiane jako bada-
nie medium i jego zawarto$ci mozna
prowadzi¢ w dwojaki sposob: przy
pomocy tradycyjnych technik droga
offline, jak i za pomoca Internetu
droga online. Kluczowa decyzja
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dotyczy tego, co chcemy zbadac i jaka
technika pozwoli uzyska¢ odpowiedz
na interesujace nas pytaniaihipotezy
badawcze.

Niewiele mamy opracowan infor-
mujacych o tym, z jaka skuteczno-

$cig wypelnien mamy do czynienia .
w przypadku ankiet online. Spotka¢ ar
sie mozna z opracowaniami, ktore
donoszg o kilku tysigcach wypetnien
w ciggu kilku dni, a nawet godzin.
Trzeba jednak przyznaé, ze tego
typu sytuacje nalezg do rzadkosci.

Na poczatkowym etapie upowszech-
nienia ankiet online, kiedy stanowily

one swoiste novum, odsetki wypel-
nianych kwestionariuszy utrzymy-
waly sie na relatywnie wysokim
poziomie, osiagajac 50-70%. Obecnie,

Rys. Stawomir Makal
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strukcji badania, ktory w znaczacy sposob determinuje odsetki
wypelnien. Znane sg badania, w ktérych przekracza on poziom
80%. Ponadto wyzsze odsetki wypelnien s3 zawsze uzyskiwane
na probach jednorodnych pod jakims wzgledem, czyli na przy-
kfad wsrod lekarzy, nauczycieli niz na zbiorowosci generalnej.
Podobnie jak w przypadku tradycyjnych badan sondazowych,
procent uzyskanych odpowiedzi determinowany jest dtugoscia
narzedzia i czasochtonnoscig jego wypetniania.

Wiele zalezy od tego, jak przygotowane jest narzedzie
badawcze, na ile profesjonalnie zostato przygotowane zapro-
szenie (preambula) do jej wypelnienia, ktore moze zachgcaé
albo wrecz przeciwnie - skutecznie zniechgcaé potencjal-
nych respondentoéw. Preambuta ma duze znaczenie, gdyz to
ona inicjuje kontakt z ankietowanym, tworzac pierwsze wra-
zenie o badaniu, jego istotnosci i samym badaczu. Niechetnie
pos$wigcamy nawet kilka minut swojego czasu na wypelnianie
ankiet, ktore wydaja sie nam malo wartosciowe, nieistotne i nie-
wiele wnoszace. Nalezy zadbac o forme preambuly, zawierajac
mozliwie szczegolowe informacje o badaniu, jego celu, sposo-
bie analizowania zebranych danych. Respondenci niechgtnie
wypelniajg ankiety, ktore przygotowane zostaja w plikach tek-
stowych i pojawiajg si¢ w formie zatacznikow do wiadomosci
mailowych. Zazwyczaj tego typu maile traktowane sg jako nie-
pozadane, a internauci z duza rezerwg podchodzg do otwierania
zalacznikow obcego pochodzenia, ktore moga zawieraé wirusy.
Jak fatwo zatem zauwazy¢, kazda nasza decyzja ma wplyw izna-
czenie, warunkujac decyzje o checi wypelnienia ankiety.

Dropout i brak kontroli

Interesujgcych wnioskéw dostarczaja prace badawcze doty-
czace konstrukcji samego zaproszenia i jego wplywu na cheé
wypelnienia ankiety. Okazuje si¢, ze znaczenie majg dodat-
kowe informacje o osobie realizujacej badanie, a nawet zdjecie
badacza. Ttumaczy sie to tym, iz tego typu informacja dostar-
cza szerszego kontekstu o badaczu, a tym samym zwicksza
che¢ wypelnienia ankiety, ktora wydaje si¢ nam w mniejszym
stopniu bezosobowa i anonimowa. Co ciekawe, okazuje sie, iz
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chetniej wypelniamy ankiety przygotowane przez kobiety, co
okresla si¢ mianem efektu Anity, a 6w wplyw jest szczegol-
nie widoczny, jesli badana grupa jest nadreprezentowana przez
mezczyzn. Badania pokazujg réwniez, ze tak wydawaloby sie
nieistotne kwestie, jak spdjnos¢ informacji o badaczu np. z jego
adresem mailowym, majg znaczenie przy decyzji o zamiarze
wypelnienia ankiety.

Duzym problemem w przypadku realizacji badan sonda-
zowych online jest tak zwany dropout. Oznacza on porzuce-
nie ankiety w trakcie jej wypelniania. Wiele narzedzi umoz-
liwia zapisywanie odpowiedzi respondenta w czasie rzeczywi-
stym, jednakze w wielu przypadkach na nic si¢ to nie zdaje,
gdyz niejednokrotnie pytania metryczkowe (dotyczace wieku,
plci, miejsca zamieszkania, osigganych dochodéw, wykonywa-
nej pracy etc.) sa zamieszczane na koncu ankiety, a bez tych
danych samo badanie staje sie bezuzyteczne. Ankiety wypet-
nione czesciowo, niepelne, zwykle nie sa uwzgledniane na eta-
pie analizy. Istotny wplyw na dropouty ma dtugos¢ ankiety,
warto korzystac z takich narzedzi internetowych, ktdre zawie-
rajg pasek postepu badz w inny sposdb informujg, na jakim eta-
pie ankiety znajduje si¢ respondent i ile pytan pozostato mu do
konca. Trzeba przemysle¢ kolejnos¢ pytan, jesli nie jest to uza-
sadnione badaniem, nie dublowa¢ tych samych kwestii, zwro-
ci¢ uwage na stopien ztozonosci, ale i czytelnosci pytan. Jesli
naszg ankiete otwiera trudne, ztozone, wielowatkowe pytanie,
trudno oczekiwaé, ze respondent z checig podejmie wysitek, by
na nie odpowiada¢. Wprowadzenie do ankiety powinno by¢ nie-
obcigzajace respondenta, niewywolujace u niego juz na samym
poczatku frustracji wynikajacej z niezrozumienia i konieczno-
$ci intensywnego zaangazowania.

Duzym problemem w badaniach internetowych jest brak
kontroli nad procesem przebiegu badania. Nigdy nie mamy
pewnosci, czy osoba odpowiadajaca na pytania jest rzeczywi-
$cie pozadanym przez nas respondentem, nie wiemy réwniez,
czy w trakcie wypelniania ankiety nie korzysta z innych 7ré-
del. Pewnym sposobem na wyjscie z tej sytuacji jest stosowanie
unikalnych hasel, ale i one nie dajg nam gwarancji, ze odpo-
wiada osoba, ktdrej oczekujemy i nie wspomaga sie zewnetrz-
nymi zrédtami.

Nalezy wspomnie¢ o kwestiach etycznych zwigzanych
z badaniami nie tylko w sieci, ale w ogdle. Jesli nie jest to uza-
sadnione tematyka badania, nie nalezy pyta¢ o kwestie draz-
liwe, porusza¢ kwestii, ktére moga by¢ dla respondenta obcig-
Zajace, pozostawiac go z uczuciem dyskomfortu. Zadne badanie
nie moze by¢ dla osoby badanej dolegliwe. Jesli wprowadzamy
w badaniu jaka$ forme manipulacji, na co etyka badan pozwala,
zawsze po zakonczeniu badania powinna ona zostac szczego-
towo wyjasniona wraz z celowoscig jej wprowadzenia. Wazne
by respondent miat mozliwo$¢ kontaktu z badaczem. Stad tak
istotne jest, by juz w preambule pojawit si¢ kontakt do badacza,
co umozliwia wyjasnienie watpliwosci czy tez zgloszenie moz-
liwych bledéw, niejasnosci, jakie pojawily sie w trakcie bada-
nia. W obszarze etycznym istotne s rowniez kwestie zwigzane
z zapewnieniem anonimowosci osoby biorgcej udzial w bada-
niu. Nawet wtedy, gdy nasze badanie ma charakter niereak-
tywny, a wiec odbywa sie bez udziatu osoby badanej, konieczne
jest takie operowanie materiatami dostepnymi online, by unie-
mozliwi¢ identyfikacje konkretnej osoby. Mozemy czerpaé
z bogactwa zasobow internetowych i publikowanych tam tre-
$ci, ale trzeba pamietaé, iz powinno sie to odbywac w sposob
nienaruszajacy praw osob trzecich.

30 tysiecy uzytkownikow
Prowadzony przez nas serwis eBadania.pl stuzacy do reali-
zacji badan sondazowych w sieci powstal w 2007 roku. Wraz



z Tomaszem Szpunarem, wspéltworcg serwisu, jego projek-
tantem i programistg, postanowiliémy udostepnic to narze-
dzie innym. Chcieli$my w procesie badawczym wspomoc dok-
torantow, studentdw i uczniow, ktorych niejednokrotnie nie
sta¢ na oplacanie abonamentéw w komercyjnych serwisach.
Szybko okazalo si¢, ze nasze narzedzie stalo si¢ popularne
nie tylko wérdd nich, lecz takze spotkalo si¢ ze sporym zain-
teresowaniem szerszego Srodowiska naukowego i badaczy nie-
zwigzanych ze §rodowiskiem akademickim. Dzieki eBadaniom
powstalo kilkadziesigt dysertacji doktorskich, kilkaset prac
magisterskich, licencjackich i inzynierskich. Kazdy, kto chce
wykona¢ badania sondazowe do swojej pracy, moze to w intu-
icyjny sposob uczynic przy wsparciu naszego serwisu. Zostat
on zaprojektowany tak, by osoba, posiadajaca jedynie pod-
stawowg wiedze z zakresu metodologii badan, mogta stwo-
rzy¢ wlasne narzedzie badawcze i przeprowadzi¢ interesujace
ja badania.

Platforma ebadania.pl powstala w 2006 roku, a od
poczatku jej istnienia skorzystalo z niej prawie 30 tysigcy
uzytkownikéw (badaczy), zrealizowano ponad 40 tysigcy
ankiet, ktore wypetnito ponad milion respondentéw. Przez
caly okres funkcjonowania aplikacja byta dostepna catko-
wicie bezplatnie, nie zawierajac rowniez ptatnych ogloszen
reklamowych. Gléwng ideg, ktora przyswiecata tworzeniu
tej aplikacji, bylo stworzenie srodowiska umozliwiajgcego
realizacje badan sondazowych w sieci. Obecnie na rynku
funkcjonuje wiele serwiséw umozliwiajacych realizacje tego
typu badan, ich glowna funkcja sprowadza si¢ do dostarcze-
nia narzedzia, ktore wspomaga badacza w przeprowadzaniu
badan. W wigkszosci serwisow wyglada to tak, ze ankiete-
rzy pobieraja zebrane przez siebie dane, potem analizujg je
i wykorzystuja do wlasnych celéw, np. prac dyplomowych.
W wielu wypadkach zgromadzona przez nich wiedza staje
sie martwa, gdyz nie zostaje upowszechniona, a bywa tak,
ze spolecznie donioste kwestie, cho¢ przebadane, nie spoty-
kaja si¢ z uwaga i zainteresowaniem szerszej opinii publicz-
nej. Ankiety realizowane na potrzeby prac magisterskich,
inzynierskich czy licencjackich niejednokrotnie poruszaja
wazne spolecznie tematy, a w ich wypelnienie angazuj sie
setki respondentow. Niestety rezultaty takich badan pozo-
staja zwykle niedostepne, znane wytacznie osobie realizujacej
badanie - studentowi, doktorantowi, pracownikowi nauko-
wemu czy oceniajacemu prace. Wiedza uzyskana w ten spo-
sob, cho¢ wartosciowa, nie jest upowszechniana, nie pozwala-
jac na przyklad innym badaczom weryfikowac tego, co i wjaki
sposob zostato przebadane, co w toku badan udalo sie ustali,
a co wymaga dalszej eksploracji. Nie ma réwniez wymogu, by
projekty grantowe finansowane z funduszy publicznych byty
publikowane w wolnym dostepie, co oznacza, ze wiele kwestii,
mimo Ze zostajg przebadane, nie trafia do opinii publicznej,
atym samym cenne i warto$ciowe poznawczo dane s3 marno-
trawione. Stad bywa tak, ze badania z tego samego zakresu s3
dublowane, a ustalenia badaczy nie podlegaja intersubiektyw-
nej sprawdzalnoéci. To wlasnie te luke zamierzamy wypel-
ni¢, wprowadzajac na rynek nowg wersje ebadan, opartg na
aspekcie spoleczno$ciowym.

W zwigzku z tym, iz obecnie rynek zwiazany z aplikacjami
do badan online koncentruje si¢ na zapewnieniu narzedzi do
przeprowadzania badan, stwarza to naszym zdaniem prze-
strzen do zaistnienia nowej aplikacji, opartej na spofecznosci,
stuzacej wymianie wiedzy o charakterze sondazowym. Aplika-
cja stawia sobie za cel mozliwos¢ dzielenia si¢ catymi ankietami
(narzedziami), poszczegdlnymi pytaniami badZ tez uzyskanymi
wynikami. Oferuje to mozliwos¢ wielokrotnego i wielowymia-
rowego analizowania probleméw spotecznych, z uwzglednie-

niem réznych optyk przez wielu badaczy zainteresowanych
danym zjawiskiem.

Opierajac si¢ na idei kolektywnej inteligencji, chcemy
umozliwi¢ wspdlna prace nad narzedziem badawczym, ana-
liza danych oraz popularyzacja uzyskiwanych wynikéw. W pro-
cesie interpretacji uzytkownicy beda mieli mozliwo$¢ wspot-
dzialania, by wypracowywa¢ mozliwie najtrafniejsze wyjasnie-
nia badanych zjawisk. Doswiadczenia, zwigzane ze zbiorows
inteligencjg czy tak zwanym smart mobs (madrym ttumem),
pozwalajg przewidywac, iz wspotpraca w ramach spotecznosci
ebadan przetozy¢ si¢ moze na jakos¢ prowadzonych badan oraz
propagacje uzyskanej w ten sposob wiedzy. Wzajemne korekty
mogy stac si¢ efektywnym sposobem na wypracowanie warto-
$ciowego projektu badawczego.

Dostep do wiedzy spotecznie uzytecznej

Ciekawym doswiadczeniem jest konfrontowanie osobistych
punktow widzenia na tle grupy. Bywa, ze jeste$my przekonani,
ze nasze preferencje lokuja si¢ w obrebie $redniej, podczas gdy
majg charakter niszowy. Uczestniczac w badaniach, a co waz-
niejsze uzyskujac wglad w ich wyniki, uzyskujemy dostep do
wiedzy na temat wlasnych przekonan, pozycjonowania naszych
preferencji na tle badanej proby, co przyczynia si¢ do uswiada-
miania kwestii nieuswiadomionych czy tez konfrontowania sie
z innymi, niedostrzeganymi wczesniej perspektywami.

Dzigki spolecznosciowej aplikacji badawczej uzyskujemy
dostep do wiedzy spofecznie uzytecznej. Bywa na przyktad
tak, ze kilka miast pracuje réwnoczesnie nad powiekszeniem
infrastruktury rowerowej. W zwigzku z planowanymi inwesty-
cjami czesto prowadzg badania w interesujgcym ich obszarze,
by poznac¢ opinie mieszkancow. W przypadku naszej aplikacji
wyniki badan bedg dostepne publicznie, a wigc bedzie istniata
mozliwo$¢ wykorzystania ich bezposrednio, zmodyfikowania
lub uwzglednienia opinii mieszkancow innego miasta w plano-
waniu jego rozwoju. Dotychczas zazwyczaj wyniki badan byly
niedostepne dla decydentéw czy mieszkancow innych miast,
tym samym cenne dane badawcze byly dostepne waskiej gru-
pie. Wspéldzielenie i otwarto$¢ procesu badawczego pozwa-
laja po wielu latach konfrontowa¢ zadowolenie mieszkancow
z wprowadzonych rozwigzan i pordwnywac ich opinie z wypo-
wiedziami sprzed wprowadzenia nowych zmian. To wlasnie
otwarto$¢ badan, ktérg proponujemy, pozwala uzyskiwac fatwy
dostep do narzedzi i wynikéw badan, rozwijac je i poréwny-
wac ze soba.

Badan prowadzonych w sieci nie nalezy traktowac jak gor-
szej siostry badan prowadzonych drogami tradycyjnymi. Wrecz
przeciwnie, trzeba sie do nich przygotowa¢ réwnie starannie,
a nawet solidniej niz do badan offline. Brak bezposredniego
kontaktu z respondentem, brak mozliwosci dopowiedzenia czy
wyjasniania kwestii niejasnych, niezrozumiatych wymagaja od

badaczy jeszcze wiekszej doktadnosci i precyzji w przygotowy-

waniu narzedzi badawczych. Warto prowadzi¢ badania w sieci

i korzysta¢ z mozliwosci, ktdre ze sobg niosa, jednoczesnie jed-

nak mie¢ $wiadomos$¢ trudnosci i pulapek, jakie czyha¢ moga
na niewytrawnego badacza.
Zycze wszystkim badaczom, zaréwno doswiadczonym, jak

i dopiero rozpoczynajacym swojg przygode z badaniami, by pro-
wadzone przez nich projekty badawcze byly fascynujacg przy-

goda intelektualng, pozwalajaca dotrze¢ do wiedzy o innych,
ale i sobie samych. Aby tak jednak bylo, nalezy solidnie si¢
do nich przygotowa¢, by zebrane owoce byly jak najbardziej
warto$ciowe.
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