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Osobowos¢ a zachowania polityczne

Streszczenie

DEFINICJA POJECIA: Celem artykutu jest przedstawienie podstawo-
wych sposobdéw rozumienia osobowosci politycznej i jej znaczenia w pro-
cesach politycznych.

ANALIZA HISTORYCZNA POIJECIA: Zaprezentowana zostaje teoria
racjonalnego wyboru, pojecie wizerunku, w tym wizerunku politycznego,
i jego rola w procesach wyborczych.

UJECIE PROBLEMOWE POIJECIA: Artykut problematyzuje uzycie politi-
calbranding jako kategorii uzytecznej w badaniach zachowan politycznych.

REFLEKSJA SYSTEMATYCZNA Z WNIOSKAMI | REKOMENDACJAMI:
Artykut rekapituluje wnioski méwigce o tym, iz decyzje wyborcze sa
determinowane nie tylko osobistymi przekonaniamii cechami socjodemo-
graficznymi jednostki, ale takze zaleza od jej wiasciwosci indywidualnych.
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Definicja pojecia

Osobowos¢ odgrywa znaczacg role, jesli chodzi o zachowania poli-
tyczne. Znaczenie majg tutaj zaréwno typy osobowo$ci, jak i przyna-
lezne im cechy. Osoby ekstrawertywne, o wysokich potrzebach sty-
mulacji, sg zwykle bardziej aktywne politycznie, chetniej angazujg sie
w protesty spoteczne, uczestniczg w marszach, protestach itp. Wigze
sie to z typem osobowosci, ktéry utatwia przebywanie wsrdéd innych
ludzi, czerpanie energii dzieki byciu z innymi, co zwykle bywa trudne
dla introwertykdw. Cechy osobowo$ci z modelu tzw. Wielkiej Pigtki ogni-
skujg uwage m.in. na naszym stosunku do obowigzkéw. Osoby o wyso-
kim poziomie sumiennosci sg zorganizowane i dgzg do realizacji wyty-
czonych przez siebie celow. Wykazujg potrzebe zachowania porzgdku
i przestrzegania zasad, co moze sie wigza¢ z preferowaniem wartosci
konserwatywnych. Z kolei osoby o wysokiej otwartosci na doswiadcze-
nia, kreatywne, nieschematyczne, o wysokiej potrzebie niezalezno$ci
zazwyczaj przejawiajg poglady liberalne (Gerber, Huber, Doherty & Dow-
ling, 2011). Szereg badan dotyczacych zaleznosci pomiedzy cechami
osobowosci a orientacjg polityczng pokazat, ze istniejg wyrazne cechy
réznigce wyborcow liberalnych i konserwatywnych, m.in. w obszarze
impulsywnosci, negatywizmu, samokontroli, tolerancji wieloznaczno-
Sci, a takze cech Wielkiej Piatki, takich jak otwartos¢ na doswiadczenie,
ugodowosc¢ i sumiennos$¢ (Barbaranelli, Caprara, Vecchione & Fraley,
2007). Badania Dany Carney pokazujg, ze osoby o przekonaniach libe-
ralnych sg tolerancyjne, ciekawe Swiata, ekspresyjne, entuzjastyczne,
cenig sobie nowosci i roznorodnosé, wyrdznia je takze otwarto$¢ na
doswiadczenia. Z kolei osoby konserwatywne sg bardziej konwencjo-
nalne, sztywne, powsSciggliwe, nieugiete, zdyscyplinowane, ale takze
lepiej zorganizowane (Carney, 2020).

Silna potrzeba kontroli i wtadzy bywa czesto w sferze polityki nie-
bezpieczna, gdyz nierzadko wiedzie do zachowan ryzykownych. Na
przyktad prezydenci z silng potrzebg wladzy zazwyczaj prowadzg ostrg
polityke, eskalujgcg konflikty, takze o charakterze zbrojnym, w sposéb
jawny lekcewazg ryzyko i potrzeby innych (Skarzynska, 2016, s. 131-
132). Obserwacja dziatah prezydenta Rosji Wtadimira Putina jest tego
najdobitniejszym przyktadem. Jeszcze niedawno mato kto uznawat za
realng agresje zbrojng na Ukraine, ktéra trwa juz od dwoch lat, a ktore;j
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koniec wydaje sie bardzo odlegty. W zyciu prywatnym tacy politycy nie-
rzadko popadajg w rozmaite natogi, tamig prawo, gdyz sg przekonani,
ze wolno im wiecej (Mika, 2002, s. 100-120). Rozmaite badania empi-
ryczne potwierdzajg zmiane, jaka dokonuje sie u wielu jednostek pod
wplywem sprawowania wtadzy (Kipnis, Castell, Gergen & Mauch, 1976).
Jak zauwaza Krystyna Skarzynska, ,posiadana wtadza ogélnie aktywi-
zuje jednostke, pobudza jg do dziatania, daje naped, poniewaz pobu-
dza system dgzenia do nagrody, a hamuje obawy przed karg” (Skar-
zynska, 2016, s. 134). Wtadza staje sie afrodyzjakiem, z ktérego trudno
zrezygnowac, dlatego tak silnie i intensywnie od siebie uzaleznia. Moze
sprzyja¢ dziataniom prospotecznym, ale réwniez wzmacniaé egoizm
i potrzebe realizowania wtasnych partykularnych intereséw. Naduzywa-
nie wiadzy, dziatania korupcjogenne i agresywny jezyk to czesty obraz
miodych demokracji (Jayawickrama, 2009, s. 329-344). Panujgce
pomiedzy politykami relacje oparte na konkurencyjnosci czesto pozba-
wiajg je wymiaru ludzkiego, co utatwia walke, a nawet — jak pisze Erich
Fromm — dazenie do zniszczenia przeciwnika (Fromm, 1993). Reguty
fair play nierzadko w ogdle nie majg znaczenia, szczegolnie wtedy, gdy
dazy sie do politycznej hegemonii. Dziatania takie jak dyskredytowa-
nie przeciwnika, rozpowszechnianie plotek, fake newsoéw i rozmaitych
ktamstw niestety coraz czesciej stanowig wazny orez w walce poli-
tycznej. Nie bez znaczenia jest rowniez popularnosc¢, a tak naprawde
rozpoznawalnos¢ danego polityka, gdyz zyjemy w czasach medialnej
widocznosci (Thompson, 2001). Nieprzypadkowo Guy Debord (1998)
wspotczesne spoteczenstwa okreslit mianem spoteczenstw spektaklu.
Politycy odgrywajg okre$lone role, stajg sie zewnatrzsterowni, byleby
tylko uzyska¢ poparcie. Czesto jednostki probujg zwiekszy¢ swojg
widocznos¢ wtasnie poprzez bogactwo, wtadze i posiadanie. Potrzeba
posiadania wtadzy dla niej samej jest dla jednostki zgubna, gdyz ,Czto-
wiek wiadzy ginie od wiadzy, czlowiek pieniedzy od pieniedzy” (Hesse,
1984, s. 51).

Najnowsze badania pokazujg réznice w funkcjonowaniu mdzgow
konserwatystéw i liberatow. David Amodio wraz z zespotem (Amodio,
Jost, Master & Yee, 2007) w badaniu z wykorzystaniem rezonansu
magnetycznego wykazat, ze liberatowie lepiej niz konserwatysci radzg
sobie z zadaniami wymagajgcymi zanegowania obowigzujgcych lub
zwyczajowych sposobdéw reagowania. Neurobiolog Ryota Kanai zwrécit
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uwage, ze osoby o pogladach konserwatywnych sg bardziej lekowe,
czego prawdopodobng przyczyng jest wieksza ilo$¢ substancji szarej
w mozgu. Z kolei u liberatow zwiekszona ilo$¢ substancji szarej wystepo-
wata w rejonie przedniego zakretu obreczy, ktéra odpowiada za radze-
nie sobie w sytuacjach konfliktowych i niepewnych (Kanai, Feilden, Firth
& Rees, 2011). Dzisiaj juz wiemy, ze nasze przekonania polityczne sg
determinowane takze przez nasze geny, a nie tylko — jak sgdzono do
niedawna — przez kulture.

Psycholog polityki John Jost zwraca uwage na istotne réznice pomie-
dzy podejsciem do zmiany u konserwatystow i liberatéw. Ci pierwsi wia-
Sciwie nie akceptujg zmian, uznajgc, ze obecne status quo jest dobre
i sprawiedliwe, a zatem kazda zmiana moze prowadzi¢ do pogorsze-
nia tego, co dobre. Liberatowie z wiekszg tatwoscig dostrzegajg nieréw-
noéci i sprzeciwiajg sie im, dgzgc do wyréwnywania szans i utatwienia
funkcjonowania grupom marginalizowanym (Jost, 2021).

Wedtug Jerzego Wiatra zachowania polityczne to

wszelkie formy uczestnictwa w sprawowaniu wtadzy lub w walce o wtadze, obej-
mujgce zaréwno udziat w organizacjach formalnych (instytucjach panstwa, par-
tiach politycznych, upolitycznionych zwigzkach zawodowych i innych), jak udziat
w ruchach masowych (zywiotowych, zorganizowanych, pét-zywiotowych), jak
wreszcie publiczne manifestowanie swoich poglgdéw w celu oddziatywania na
opinie publiczng lub na kierownicze grupy polityczne (Wiatr, 1962, s. 119).

Inaczej ujmujgc, zachowania polityczne to rozmaite formy indywidual-
nego badz grupowego zaangazowania w polityke o okreslonych konse-
kwencjach politycznych (Scheffs, 2012, s. 210).

Do zachowan politycznych zalicza sie zachowania czynne, ktére pole-
gaja na podejmowaniu okreslonych dziatan, oraz zachowania bierne,
ktore oznaczajg swiadome bgdz nieswiadome powstrzymywanie sie od
pewnych czynnosci. Zachowania te mogg mie¢ charakter kontrolowany,
gdy przebiegajg wedtug jakiegos planu, schematu postepowania, ale
mogg mie¢ takze charakter niekontrolowany, gdy stanowig wypadkowag
emocji, zachowan nierefleksyjnych. W literaturze przedmiotu wyréznia
sie zachowania racjonalne, tj. takie, ktére przynoszg okreslone korzy-
sci w danych warunkach politycznych, oraz zachowania konwencjo-
nalne, obejmujgce gtosowanie, manifestowanie poparcia, lobbyzm,
demonstrowanie, petycje itp. (Potulski, 2008, s. 231-232). Zachowania
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polityczne mozemy réwniez rozumie¢ weziej ,jako zamierzony lub rze-
czywisty udziat w wyborach powszechnych” (Gasparski, 2001, s. 73).

Rozmaite formy zaangazowania obywateli w zycie polityczne, takie jak
np. przynaleznosé do partii i stronnictw politycznych, przynaleznosé¢ do
réznego typu organizacji politycznych, zaangazowanie w aktywnos¢ poli-
tyczng o charakterze lokalnym czy udziat w wyborach to niejedyne prze-
jawy zachowan politycznych. Wsréd nich mozna takze wymieni¢ inicjo-
wanie rozmaitych akcji, protestéw, petycji politycznych, ktdérych celem
jest zmiana istniejgcego stanu rzeczy (Wiatr, 1980, s. 532-533). Badania
pokazujg, ze programy i ideologie nadal sg bardzo wazne dla os6b gto-
sujgcych, jednakze ich znaczenie maleje (Caprara & Zimbardo, 2004) na
rzecz cech osobowosci politykow (Wattenberg, 1991). Jak pokazujg bada-
nia, w postrzeganiu politykédw — analogicznie jak zwyktych ludzi — kluczowe
sg dwa wymiary: kompetencja i moralnosc¢ (Pancer, Brown & Barr, 1999).

Druga kategorig kluczowg dla naszych rozwazan jest kategoria oso-
bowosci, w tym osobowosci politycznej. Zgodnie z jedng z popularniej-
szych definicji osobowos¢ jest rozumiana jako

zespot wzajemnie powigzanych i wzglednie trwatych cech i mechanizméw psy-
chologicznych wewnatrz jednostki, ktdre wpltywajg na jej interakcje i przysto-
sowanie do srodowiska fizycznego, spotecznego i intrapsychicznego (Strelau
& Dolinski, 2008, s. 653).

Inaczej méwigc, mozemy powiedzieé, ze osobowos$¢ to

zespot zdolnosci lub dyspozycji, ktére mogg by¢é angazowane, aktywowane
lub wysuwane naprzéd w zaleznosci od wymagan sytuacyjnych oraz ,aparatu
wykonawczego” danej osoby (Winter, 2008, s. 103).

Pojecie osobowosci politycznej zawdzieczamy Haroldowi D. Lasswellowi
(Lasswell, 1948). Jego zdaniem mozemy moéwic¢ o istotnym paralelizmie
pomiedzy osobowos$cig neurotyczng a osobowoscig polityczng. W prze-
konaniu Lasswella aktywno$¢ polityczna wynika zwykle z niezaspoko-
jenia potrzeb, gtdbwnie z okresu dziecinstwa, a tym samym obnizonego
poczucia wartosci. Niska samoocena domaga sie kompensacji i pod-
jecia takich dziatan, ktére pozwolg podnie$¢ niskie poczucie warto-
Sci. Dziatalno$c¢ polityczna staje sie jedng z takich mozliwosci, bowiem
tagczy sie z witadzg, a wiec mozliwoscig decydowania o losach innych
ludzi, ksztattowania prawa, wykazania sie sprawczoscig, a czasem
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wyzszoscig nad innymi (do innych form radzenia sobie z zanizonym
poczuciem wiasnej wartosci Lasswell zalicza dziatania uwewnetrznione
prywatne oraz uzewnetrznione prywatne lub spoteczne). Badania Paula
M. Snidermana potwierdzajg fakt, iz niska samoocena moze tgczyc¢ sie
z potrzebg wiadzy, ktéra umozliwia bycie podziwianym i docenianym
(Sniderman, 1975, s. 269). Jednoczes$nie zbyt niska samoocena moze
uniemozliwia¢ wejscie do polityki ze wzgledu na niesmiato$¢, bojazli-
wosC czy trudnosci w nawigzywaniu relacji interpersonalnych.

Potrzeba bycia stawnym i podziwianym ma charakter kompensa-
cyjny, gdyz cztowiek niepewny swojej wartosci poszukuje jej w uzna-
niu otrzymywanym ze strony otoczenia (Elms, 1976). David G. Winter
wskazuje, ze potrzeba wtadzy bardzo czesto tgczy sie z potrzebg wpty-
wania na innych (Winter, 2003). Cztowiek wtadzy dazy do jej pozyskania
i utrzymania, czesto po to, aby sie nie ba¢, aby czu¢ sie pewniejszym.

Lasswell twierdzit, ze aktywnosci politycznej sprzyjajg przede wszyst-
kim kompensacyjne dgzenie do wiadzy, relacje wspotzalezne (czyli
te, ktére wigzg sie z innymi rolami spotecznymi polityka), jak rowniez
indywidualna droga psychologiczna. Leszek Porebski, odwotujgc sie
do teorii aktywno$ci politycznej Lasswella, zaangazowanie w polityke
traktuje jako forme terapii i radzenia sobie z trudnymi doswiadczeniami
(Porebski, 2009).

Badania pokazuja, ze poglady polityczne rodzicéw w znaczgcym
stopniu determinujg orientacje polityczna, ale takze wptywajg na nasze
zaangazowanie polityczne (Gidengil, Wass & Valaste, 2016). Preferen-
cje polityczne to niejedyne kotwice politycznych orientacji. Znaczacy
wplyw na orientacje polityczng, szczegdlnie ludzi mtodych, majg réwie-
$nicy. Znajomi, przyjaciele nalezgcy do tego samego pokolenia prezen-
tujg podobne zapatrywania zyciowe, podobny zestaw wartosci, a tym
samym stosunek do probleméw spotecznych. Jak zauwaza Eric L. Dey,
socjalizacja powoduje, ze jednostki zdobywajg podobng wiedze, orien-
tacje co do wartosci i preferencji w obszarze ideologii (Dey, 1997). Tak
zwana hipoteza lat wrazliwych zwraca uwage, ze orientacja polityczna
ksztattuje sie i utrwala we wczesnej dorostosci. Z kolei hipoteza rosngcej
trwatosci méwi o tym, ze prawdopodobienstwo zmiany postaw maleje
wraz z wiekiem (Krosnick & Alwin, 1989).

Hipoteza lat wrazliwych zaktada, ze postawy polityczne ksztattowane
sg na etapie wczesnej dorostosci. Do zmian politycznych dochodzi
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wtedy, gdy jedno pokolenie wymiera i jest zastepowane przez inne,
reprezentujgce odmienne wartosci, a co sie z tym wigze — odmienne
przekonania polityczne. Jeszcze w 1928 roku Karl Mannheim zwrocit
uwage, ze nasze sktonnosci polityczne sg determinowane kontekstem
historycznym czaséw naszej mtodosci (Tessler, Konold & Reif, 2004).
Hipoteza otwartosci przez cate zycie méwi za$ o tym, ze postawy jed-
nostek, w tym obejmujgce przekonania polityczne, sg elastyczne nieza-
leznie od wieku (Krosnick & Alwin, 1989).

Analizy i sondaze przeprowadzone przez Instytut Gallupa Pew Re-
search Center wykazatly, ze rok urodzenia rzeczywiscie stanowi istotny
czynnik wptywajgcy na przekonania polityczne (Newport, Jones & Saad,
2018). Okazuje sie, ze reprezentanci pokolenia wyzu demograficznego
czesciej sg demokratami niz osoby urodzone wczesniej lub pdznie;.
Z kolei przedstawiciele pokolenia baby boomers, ktérzy swojg petnolet-
nos¢ osiggneli podczas buntéw lat 70., czesciej gtosujg na Partie Repu-
blikanskag (Newport, Jones & Saad, 2018).

Analiza historyczna pojecia

W przypadku mtodych demokracji Europy Wschodniej typowe jest
budowanie pozycji partii wokdt wyrazistych liderow, nie zas wylanianie
ich z organizacji partyjnych (Cwalina, Falkowski & Kaid, 2000). Amery-
kanski komunikolog i socjolog mediow Harold D. Lasswell pisat o trzech
typach osobowosci politycznej (Lasswell, 1948). Pierwszym z nich jest
agitator — zaangazowany, poswiecajacy sie typ rewolucjonisty. Ten typ
osobowosci politycznej porywa ttumy, jest charyzmatyczny, przekonu-
jacy. Administrator z kolei sprawuje wtadze, odwotujgc sie do kompro-
misu, deliberacji i rozméw. Relacje interpersonalne stanowig dla niego
wyzwanie, skupia sie raczej na celach i zadaniach do wykonania. Teore-
tyk postrzega i sprawuje polityke z poziomu meta. Jest sprawny w two-
rzeniu planow, formutowaniu programéw, tworzeniu zatozen i idei, jed-
nakze wykazuje pewne trudnosci w realizowaniu aktualnych zadan
politycznych.

Jedno jest pewne — coraz czesciej obserwujemy proces tzw. perso-
nifikacji polityki (Karwat, 1996), ktéra przejawia sie tendencjg do prze-
ceniania osobowosciowych przyczyn obserwowanych zachowan, w tym
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takze zachowan politykéw (Jones & Nisbett, 1972). Trzeba zwrécic
uwage, ze sami politycy odwotujg sie do wyjasniania przyczyn zacho-
wan innych politykéw w kategoriach psychologicznych. Czesciej opi-
sujg ,swoich” w kategoriach pozytywnych, zas politykdw opozycyjnych
wobec siebie czy partii — w kategoriach negatywnych (Semin & Fiedler,
1992). Jak pokazujg badania, odmienne modele funkcjonowania spo-
tecznego odgrywaja kluczowe znaczenie, jesli chodzi o sposob sprawo-
wania rozmaitych rdl i pozycji spotecznych, w tym takze tych ekspono-
wanych, zwigzanych z dziataniami politycznymi. Pierwszy z tych modeli
jest nastawiony na relacje spoteczne, zachowania petne serdecznosci,
empatii, dawanie wsparcia i ciepta. Drugi za$ na pierwszym miejscu
stawia sprawczos¢, a wiec skutecznos¢ i twarde kompetencje (Woj-
ciszke, 2010).

W pdzniejszych pracach Harold D. Lasswell i Arnold A. Rogow zapro-
ponowali inng koncepcje osobowosci politycznych (Lasswell & Rogow,
1963), dzielgc je na te, ktére sg nastawione na gre oraz nastawione
na zysk. Politycy zorientowani na gre otrzymujg gratyfikacje o charakte-
rze emocjonalnym — mogg decydowac i wptywac¢ na losy innych, czu¢
sie wazni, zwykle sg tez zdystansowani emocjonalnie. Politycy zorien-
towani na zysk zwykle ograniczajg sie do dziatah na poziomie lokalnym,
uzyskujgc swojg pozycje dzieki nieformalnym relacjom i powigzaniom.

Zgodnie z teorig racjonalnego wyboru gtosujgcy podejmujg racjo-
nalne decyzje, oddajac gtos na tego kandydata, ktory przyniesie w ich
przekonaniu wigksze korzysci (Cwalina & Falkowski, 2005, s. 69).
Wiemy jednak, ze rzadko kiedy wyborca w swoich decyzjach wybor-
czych jest racjonalny. Podejmuje bowiem decyzje pod wptywem chwili,
impulsu, namowy rodziny, wyboru ,mniejszego zta” itp. Paul Lazarsfeld
wskazuje, ze poparcie danego kandydata ma tak naprawde charakter
grupowy, determinowany zgodnoscig preferencji w rodzinie, w gronie
przyjaciot, wspotpracownikow czy sagsiadow (Cwalina & Falkowski,
2005, s. 58). Gtosujgcy zwykle nie dysponujg petng wiedzg o kandy-
datach, ich programach, nie jest mozliwe zatem podejmowanie decyz;ji
w petni Swiadomie i racjonalnie (Skarzynska, 2005, s. 222). Ogromng
role odgrywajg w tym procesie czynniki psychologiczne, gdyz

wyborcy opisujg kandydatow dwukrotnie czesciej w kategoriach ich charaktery-
styk psychologicznych niz pogladéw i przynaleznosci partyjnej. (...) Co wiecej,
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percepcja osobowosci kandydatow wydaje sie podstawowym wymiarem ich
oceny i waznym predyktorem poparcia wyborczego, bez wzgledu na stopien
politycznego obycia wyborcéw (Skarzynska, 2005, s. 239).

Dzieje sie tak m.in. dlatego, ze elementy psychologiczne ,sg publicz-
nym, obserwowalnym sktadnikiem osobowosci, spojnoscig stylu fatwo
dostrzegang przez innych ludzi” (Winter, 2008, s. 106). Proces postrze-
gania innych ludzi, w tym politykbw, moze sie opiera¢ zarbwno na
kategoriach, do ktérych ich zaliczymy, ale takze na indywidualnych
cechach (Fiske & Neuberg, 1990). To wiasnie cechy osobowosci polity-
kéw zwykle stanowig kotwice, wokét ktorej grupowane sg informacje na
temat polityka, partii, do ktorej przynalezy, ale takze pozwalajg przewi-
dywac sposob sprawowania wladzy przez dang partie w przypadku jej
zwyciestwa (Gorbaniuk, Krzyszycha, & Holewa, 2010, s. 19). Jak stusz-
nie zauwaza David Winter:

Struktury i dziatania polityczne sg ksztaltowane przez osobowo$¢ ludzi — to
znaczy przez indywidualny wzorzec integracji procesow spostrzezeniowych,
pamieci, zdolnosci sgdzenia, dgzen oraz ekspresiji i regulacji emocji (Winter,
2008, s. 101).

Swiadomo$¢ tego faktu bywa skrzetnie wykorzystywana przez $wiado-
mych politykéw, ktérzy ,moga publicznie prezentowac te wtasne cechy,
ktore wzbudzajg sympatie i dzieki ktorym zdobedg zainteresowanie
i w konsekwencji poparcie elektoratu” (Marciniak, 2011, s. 99).

Jak pokazujg badania Giana Vittoria Caprary i Philipa Zimbardo,
gtosujemy na tych kandydatéw, ktorych cechy osobowosci odbie-
ramy jako podobne do naszych (Caprara & Zimbardo, 2004). Szereg
badan potwierdza istotnos¢ zbieznosci osobowosci polityka z osobowo-
scig wyborcy (Caprara, Barbaranelli, Consiglio, Picconi, & Zimbardo,
2003). Wyborcy gtosujg na politykéw, ktérzy sg ich zdaniem podobni do
nich pod wzgledem psychologicznym. Polityk, ktérego wizerunek i pro-
gram sg spodjne z naszg hierarchig wartosci, pozwala wierzy¢, ze nasze
wartosci bedg chronione i brane pod uwage w procesie podejmowa-
nia decyzji. Owo podobienstwo jest dla jednostki nagradzajgce, gdyz
moze sie ona utozsamia¢ z osobg, ktéra jest znana, osiggneta poli-
tyczny sukces, ale takze pozwala identyfikowaé sie z grupa, czyli tymi,
ktérzy gtosowali na dang partie polityczng. Juz sam ten fakt wystarcza,
by wtasng grupe uznacé za lepszg i zywi¢ pozytywne uczucia wobec
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cztonkdéw grupy wyobrazeniowej (Wojciszke, 2002, s. 73). Joanne Fin-
kelstein (1991) wskazuje, ze wspotczesno$¢ charakteryzuje nadmierne
koncentrowanie sie na wizerunku, tym, co powierzchowne, zamiast na
wiasnej podmiotowosci.

Koncepcja gtosowania problemowego zwraca uwage, ze decyzja
wyborcza jest podejmowana na podstawie oceny obecnej sytuacji poli-
tycznej, zdobytych informacji o politykach i ich programach (zob. Car-
mines & Stimson, 1980). Za kluczowe elementy determinujgce tworze-
nie sie przekonan na temat polityka uznaje sie kompetencje, prawosé
i jakos¢ przywddztwa (Pierce, 1993). Istotne jest zatem przedstawianie
takiego wizerunku, ktory jest spojny z oczekiwaniami wyborcow.

Sam wizerunek mozemy zdefiniowac jako

szczegolnego rodzaju wyobrazenie, ktdre poprzez wywotywanie skojarzen przy-
daje obiektowi dodatkowych wartosci (np. spoteczno-psychologicznych, etycz-
nych czy osobowosciowych), i w ten sposob przyczynia sie do jego emocjonal-
nego odbioru (Cwalina & Koniak, 2007, s. 26).

Wptyw na budowanie takiego wizerunku majg witadciwosci osobowe
wyborcéw — ich osobowos$¢ (Caprara, Barbaranelli, Consiglio, Picconi
& Zimbardo, 2003), poziom wyksztatcenia (Glass, 1985), ale takze samo
zainteresowanie politykg (Haddock, 2002). Szereg badan pokazuje, ze
kluczowymi wymiarami takiej oceny sg moralnosc i postrzegane u poli-
tykdéw kompetencje (Mondak, 1995; Pancer, Brown & Barr, 1999).

Ujecie problemowe pojecia

Zaleznosci pomiedzy partiami politycznymi a wyborcami sg ekspliko-
wane przy wykorzystaniu podejscia socjologicznego (spoteczne zako-
rzenienie partii) lub psychologicznego (identyfikacja partyjna). Alter-
natywag dla nich staje sie tzw. political branding, uznajacy, ze wyborcy
to de facto konsumenci dokonujgcy wyboru marki — w tym przypadku
marki politycznej. Jennifer L. Aaker pisze o osobowosci marki jako
zespole cech z nig kojarzonych (Aaker, 1997). W ujeciu marketingo-
wym ,0sobowos¢ marki” to po prostu symboliczny wymiar postrzega-
nia danej marki (Keller, 1993). Kategoria marki politycznej jest rozu-
miana jako pewien zestaw skojarzen — uczué, sentymentow, przekonan,
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obrazow, doswiadczen, haset i symboli, ktére sg przypisywane danej
partii (Anderson, 1983). Gareth Smith w swoich badaniach brytyjskich
partii politycznych wyrdznit szes¢ wymiardw ich postrzegania, tj. uczci-
wosé, wigor, wyglad zewnetrzny, cechy przywddcze, twardos¢ i unikal-
nosc¢ (Smith, 2009).

Badania pokazujg, ze podmiotom takim jak partie polityczne przy-
pisywane sg wtasciwosci typowo ludzkie (87%), a az 27% z tych cech
odnosi sie do osobowosci (Holewa & Gorbaniuk, 2009). Uznaje sie, iz
jest to wypadkowa proceséw atrybuciji: ,Ludzie w sposdb spontaniczny
przypisujg intencje partiom, gdyz to utatwia myslenie o nich” (Gorba-
niuk, Krzyszycha & Holewa, 2010, s. 20). W sytuacji gdy wizerunek
partii jest pozytywny, pozwala on budowac¢ pozytywng relacje pomie-
dzy partig a wyborcg, a tym samym zwiekszac¢ sukces wyborczy. Wsréd
przymiotow przypisywanych partiom politycznym dominujg okreslenia
mowigce o tym, iz jest ona ktamliwa, agresywna, nietolerancyjna, inte-
resowna, nieuczciwa, otwarta, niestowna, niekonkretna, ktétliwa, zakta-
mana, konsekwentna, spokojna, niezdecydowana, sprawiedliwa, mani-
pulujgca, tolerancyjna, ugodowa (Gorbaniuk, Krzyszycha & Holewa,
2010, s. 20). Podobnych wnioskow dostarczajg badania prowadzone
przez Marte Zerkowskg-Balas, z ktorych wynika, iz przeciwnicy Prawa
i Sprawiedliwosci kojarzg te partie gtdwnie z agresjg, konfliktowoscia,
nieuczciwoscig, zamknieciem na innosc¢ i ktamstwem, z kolei przeciw-
nicy Platformy Obywatelskiej przypisuja jej lenistwo, wygodnictwo, cheé
przypodobania sie innym czy zmeczenie, zas Sojuszowi Lewicy Demo-
kratycznej wigzg z takimi cechami jak zacofanie, przestarzatos¢, pozer-
stwo i kiczowato$¢ (Zerkowska-Balas, 2019).

Wiekszos$é wyborcow oddaje gtos nie tyle na samego kandydata, ile
ze wzgledu na przekonanie o rozwigzaniu przez niego i partie polityczna,
do ktorej przynalezy, okredlonego problemu politycznego, co okresla sie
mianem tzw. issue voting (Nie, Verba & Petrocik, 1976). Uswiadomienie
sobie tego faktu ma istotne znaczenie dla procesu planowania strategii
marketingowych kampanii politycznych. Wazne w tym obszarze sg trzy
kwestie — po pierwsze jakie problemy obywatele uznajg za kluczowe
do rozwigzania, a tym samym wokot jakich kwestii powinni budowaé
swoj przekaz politycy, po wtére wazne jest rozstrzygniecie, czy nalezy
koncentrowac sie na jednym, czy tez na wielu zagadnieniach, po trze-
cie w jaki sposéb komunikowa¢ to, co uznaje sie za wazne — czy to
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poprzez kampanie pozytywng, czy tez negatywng (Cwalina & Koniak,
2007, s. 24). Tak zwana strategia tysigca kwiatéw (thousand-flower
theory) moéwi o tym, ze strategie wyborcze powinny by¢ relatywnie ,sze-
rokie” i odnosi¢ sie do wielu zagadnien stanowigcych przedmiot publicz-
nych deliberacji (Shyles, 1983). Z kolei strategia pojedynczego pro-
blemu (single-issue theory) przekonuje, ze wazne jest ogniskowanie sie
na jednym badz kilku wybranych obszarach i te wtadnie ,wgskotorowg”
strategie uznaje sie za skuteczniejszg w prowadzeniu kampanii poli-
tycznych (Kern, 1989). Szereg badan wyraznie pokazuje, ze o powo-
dzeniu kampanii wyborczej decydujg dobre rozpoznanie biezacego kli-
matu opinii publicznej, a takze dobra wspotpraca z mediami (Druckman,
Jacobs & Ostermeier, 2004).

Warto podkresli¢ fakt, ze politycy czesto w sposob swiadomy i prze-
myslany nie prezentujg swych przekonan w sposéb jasny i jednoznaczny.
Stosowana przez nich strategia wieloznacznosci — albo inaczej ujmujac:
.,fozmycia” — stanowi¢ moze celowy zabieg, ktéry ma na celu unikanie
jednoznacznego wyrazania wtasnych przekonan (Alesina & Cukierman,
1990; Shepsle, 1972). Tego typu zabiegi utatwiajg poszerzenie elekto-
ratu, ale z takg strategig wigze sie pewne ryzyko. Cho¢ moze ona posze-
rzac¢ potencjalne grono zwolennikéw, to jednoczesnie trzeba pamietac,
iz wielu wyborcéw odrzuca kandydatow, ktérzy nie sg wyrazisci i ktérych
poglgdow nie potrafig jednoznacznie okresli¢ (Bartels, 1986).

Wyréznia sie dwa modele gtosowania — uwzgledniajgce portfel
(pocketbook voting) oraz zorientowane spotecznie (sociotropic voting)
(Markus, 1988). Gtosowanie portfelem ma miejsce wtedy, gdy gtosujgcy
biorg pod uwage gtéwnie wiasng sytuacje finansowg, z kolei glosowa-
nie socjotropiczne ma raczej charakter makroekonomiczny, a nie mikro-
ekonomiczny, gdyz dla takich oséb wazny jest stan gospodarki krajo-
wej. Obok kwestii ekonomicznych wyborcy dokonujg ocen na podstawie
przekonan co do rozwigzania kwestii zwigzanych z okreslonymi i cenio-
nymi przez siebie wartodciami, jak chociazby dopuszczalno$¢ aborciji,
nauczanie religii w szkotach itp. (Raciborski, 1997).
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Refleksja systematyczna z wnioskami
i rekomendacjami

Badacze zajmujgcy sie problematykg zachowan politycznych przez
wiele dekad w ogodle nie uwzgledniali czynnikdw osobowos$ciowych
w swoich analizach. Uznawano, ze czynniki osobowosciowe jedynie
W nieznacznym stopniu wptywajg na nasze zachowania, w tym zacho-
wania polityczne, byty zatem niedocenianie i lekcewazone. Obecnie nie
mamy watpliwosci, ze decyzje wyborcze sg determinowane nie tylko
osobistymi przekonaniami i cechami socjodemograficznymi jednostki,
ale takze zalezg od jej wtasciwosci indywidualnych. Osobowos¢ gtosuja-
cych czesto ma wazniejsze znaczenie niz przynalezne im cechy demo-
graficzne, takie jak wiek, pte¢, wyksztatcenie czy miejsce zamieszkania
(Caprara & Zimbardo, 2004).

Czasy niepewnosci, intensyfikacji lekéw i niepewnosci mogg sprzyjaé
postawom bardziej konserwatywnym, wigzgcym sie z potrzebg pewnosci,
ochrony i stabilizacji. Obserwacja amerykanskiej sceny politycznej wyraz-
nie pokazuje, ze wydarzenia zwigzane z 11 wrzesnia 2001 przyczynity
sie do zwiekszenia wydatkéw na cele wojskowe, ale takze odnotowano
wyrazny wzrost poparcia dla konserwatystow. Niestabilne czasy, kul-
tura leku (Szpunar, 2018) odstaniajg wysokg potrzebe bycia zarzadza-
nym przez silng wtadze, odwotujgcg sie do tradycyjnych zasad i wartosci,
a przede wszystkim zabezpieczenia postaw zwigzanych z bezpieczen-
stwem i naptywem obcych. Osobowos¢ nie jest jedynym, cho¢ waznym
czynnikiem determinujgcym nasze wybory i zachowania polityczne. Sama
sytuacja spoteczna i gospodarcza w znaczgcym stopniu wptywa na nasze
przekonania polityczne. Poczucie niezabezpieczenia czy poczucie braku
w jakims obszarze bedzie wptywac nato, ze zostang wybrani politycy, ktorzy
w naszym przekonaniu pozwolg te deficyty i trudnosci przezwyciezadé.
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